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餐饮设计餐饮服务零售价
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对于餐饮创业，餐饮服务资金不足的创业者，一定不能有“捡漏”心态，切记“好位置不便
宜，便宜没有好位置”。不要对自家产品盲目自信，也不要考验消费者“多走两步又怎么样”的
耐心，更不要被某些物业“忽悠”，选择“消费盲区”做炮灰。对于受**影响而空出大量铺位的
商圈或美食街，创业者尤其要警惕，大量空置本身就说明这个位置抗风险能力差，千万不要
在“别人恐惧的时候你贪婪”，任性拿铺很容易成为“接盘侠”。创业小白们不具备头部品牌
的“优先选址权”，盲目入驻购物中心很可能会选到一些“垃圾位置”，一边承担着高房租，一
边门可罗雀。餐饮服务业从增量时代进入存量时代，利润增长越来越难，钱也越来越难赚。餐饮
设计餐饮服务零售价

很多的餐饮创业者在初期的时候不在意一些细节问题，很多的创业者是盲目跟风、心血来潮
突击进入餐饮行业，在看到别人生意好自己做肯定生意也不会差，毕竟民以食为天，但是不止你
一个人这样想的，有经验的会自己做品牌，没有经验的部分会找团队创建品牌，再剩下的一部分
创业者会选择加盟，快速的进场快速的来达到预期，其实这些都是错误的，在你没有搞清楚自己
的定位之前，切勿轻易的布局，尤其是经营定位，以及所定位的品类在当地的接受度、市场如何、
饮食偏好等等问题都要考虑清楚。餐饮说餐饮创业，不仅**是靠餐饮服务就能取胜的经营定位模
棱两可，对餐饮创业极为不利。餐饮菜单餐饮服务互惠互利什么叫餐饮服务，那就是充分满足了
年轻人那份孤独而又玻璃的自尊心，所以别总提好吃，还是聊聊怎么好卖吧。

菜品和服务卫生都是餐饮创业中经营的关键，菜品是餐饮门店的根基，是门店竞争的一把利
刃，而很多的餐饮门店都在这上面吃了大亏，菜品没有标准、菜品没有特色、菜品味道不稳定、
菜量忽大忽小、食材不稳定、投机取巧、产品过多食材不够新鲜等等原因，让消费者感到无所适
从，这些都是餐饮门店比较大的问题，但是经营管理中又无法将这些问题解决，***就是以失败告
终。优雅的环境搭配质量的服务，总是给人一种就餐愉悦的心情，而脏乱差的就餐环境总是无法
让人进店消费，虽然现在的餐饮行业从业人员少，但是像这种问题多出现于一些小微门店等，让
人总是感觉产品是不是也是一样的不干净，毕竟餐饮是以吃为主的，所以餐饮创业者这块一定不
可忽视的一个问题。

“品类定生死”，对于餐饮服务这话对于餐饮业而言，一点也不为过。尤其对于“赚得起，
赔不起”的餐饮小白来说，选好赛道更是几乎意味着成功了一半。然而，选赛道真的是个技术活，
既要具备市场调研能力，清楚所在城市/社区的人口规模、消费水平、习惯及口味偏好等；还要对
意向品类的选址条件、运营难度等关键信息有充分掌握；更要对项目的投资回报率、回本时间、
流动资金等进行精确计算……行业的利润逐年下降。同时，房租、用工、食材、营销等经营成本
持续上涨，相应的食安监管也不断加强……所以在这里，对于正在萌生进餐饮市场“淘金”念头
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的小白们，以及已经确认好方向准备放手大干一场的“准餐饮人”一定要对餐饮行业有所认知。
餐饮行业的新闻可是不断，先有胡辣汤，再有肉夹馍，而随着**的问题，致使整个餐饮行业堂食
不景气。

这个关键能力可以是我们的品牌、我们的供应链以及我们的产品，再比如发迹于苏州的7分甜，在
很多饮品品牌都追求大而全的产品时，7分甜意识到自己没有关键优势，很难突破增长的瓶颈，便
把目光锁定在了芒果细分品类（杨枝甘露），准备集中优势在这个品类上打出一片天。皇天不负
有心人，调整战略后，2018年还只有百来家店的7分甜，经过4年多时间，店面数量就突破了1000
家，成为杨枝甘露细分赛道的首要。就在于它的关键能力仓储基地与冷链配送体系，能保证几乎
所有加盟店的水果、牛奶等的稳定供应，运营和运输的成本还能降到低价水平。因此突破商业模
式才是关键，而非靠着餐饮服务去赢得改变。餐饮行业不是你想象的那么的轻松，看似火爆的餐
饮店面，其实挣钱的没有几家。发展餐饮服务新报价

前厅催菜后厨无法及时出品，乱哄哄的一团糟，以及客诉都无法得到很好的解决，顾客的心
理落差过大。餐饮设计餐饮服务零售价

有没有发现餐饮行业**靠餐饮服务提升已经不复存在了，我们大多数的竞争总是不尽人意？
比如价格战，为了抢夺消费者，大家互相紧紧盯着对方。***你买二赠一，明天我就单品五折，生
怕对方价格比自己更低抢走了顾客。结果价格战打着打着，大家都没了利润。△图片来源：摄图
网再比如茶饮市场的产品“竞赛”，看着对手出新品了，每个品牌都觉得自己不能落后，于是搞
出了各种花样口味的饮品，然而顾客却不买账。再比如as下，各路品牌比拼开店扩张，企图抢占
市场，结果遭遇抄底后遗症，关了大量门店，还损失了资金，没有意义的内卷正在加剧餐饮内耗，
这就是餐饮行业的现状。餐饮设计餐饮服务零售价

汉源东方创立于2008年，专注于餐饮行业为企业提供品牌战略咨询、企业经营层总裁班及高
管班课程、企业经营解决方案。服务客户超过10万家，同学超50万人，国内餐饮企业一00超过70%
已建立深度合作。集团汇聚了50余位餐饮行业**和互联网技术**，先后与美国康奈尔大学、韩国
庆熙大学、瑞士洛桑学院、法国蓝带学院、麦当劳汉堡大学、上海国家会计学院等全球多所名院
校建立战略合作关系。凭借独特的餐饮方法论体系与移动互联网、大数据、人工智能等新兴技术
的结合，联通上下游整合国内外，与行业各方共创共享，共同致力于全球幸福餐饮生态圈的发展
与完善。


